
Las mujeres apasionadas por el motociclismo encontraron 
en SHE CAN RIDE una familia o más bien, como la define su 

creadora Cló Ovalle, una tribu. En entrevista nos narra cómo 
surgió este movimiento que ha logrado traspasar fronteras 

y en el cual esta población encuentra cada vez más en el 
motociclismo otra opción para sentirse libres, seguras y 

lograr un mayor empoderamiento. Pág. 8

Mini Cooper le puso más diversión a su modelo 100% eléctrico, sin perder el estilo con el que este 
icónico compacto ha cautivado a varias generaciones. En ContraRéplica Al Volante pusimos a 
prueba esta versión y entre las cualidades que encontramos fue la potencia que le genera su motor 
eléctrico, que al momento de acelerar deja atrás a todos los demás y alcanza los 100 km/h en sólo 7.5 
segundos. Pág. 4
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REDACCIÓN

Renault ha encontrado un 
gran nicho donde sus vehí-
culos han logrado cautivar 
y es justo en un área de ne-
gocio en donde, a partir de 

la pandemia del Covid-19, se registró un 
crecimiento muy importante: la entrega 
a domicilio. Aunque la firma francesa 
ya tiene historia en los vehículos de 
carga, ahora pone a prueba su innova-
ción y tecnología para avanzar en este 
segmento en la carrera por la electrifi-
cación y el uso de combustibles menos 
contaminantes.

En este contexto, Renault robustece su 
alineación de vehículos comerciales lige-
ros al lanzar, por primera vez en México, 
la Renault Master con motor a diesel, la 
cual se suma a las actualizaciones de 
Renault Master E-Tech, Kangoo E-Tech 
y Kangoo de combustión, para completar 
la gama de vehículos utilitarios.

De acuerdo con la francesa, esta ali-
neación busca optimizar las inversiones 
de sus clientes, que más allá de ser ve-
hículos, se convierten en una solución 
integral que destacan por el ahorro en 
combustible y mantenimiento para las 
empresas, además de su compromiso en 
materia de sostenibilidad.

Así, la nueva Renault Master Diésel 

se convierte en un aliado estratégico pa-
ra reducir los costos operativos, pues el 
combustible, al ser un carburante más 
denso, entrega un mayor rendimiento en 
kilómetros por litro. Aunado a esto, su 
motor L4 Turbo con certificación Euro 6, 
combinada con la inyección de AdBlue 
en los gases de escape, reduce conside-
rablemente las emisiones contaminantes 
lo cual además permite a las empresas 
reducir su huella de carbono. 

El motor de la Master Diésel propor-
ciona un mayor torque —266 lb-pie— y 
entrega una potencia de 134 hp, lo que 

la hace ideal para trabajos de carga. De 
igual manera, su motor integra una cade-
na de distribución lo cual la hace menos 
propensa a fallas y, en última instancia, 
tiene un menor costo de mantenimien-
to a largo plazo, que, además reduce el 
tiempo de inactividad de los vehículos 
para ajustes preponderante para flotillas 
y cadenas logísticas.

La nueva Master Diésel presenta un 
diseño robusto y en su interior cuenta 
con espacios de almacenaje ideales pa-
ra grandes cargas. Sus amplias puertas 
traseras con apertura de 180 grados y su 
puerta deslizante a la derecha, propor-
cionan una mejor maniobrabilidad para 
la carga y descarga de objetos. Renault 
Master Diésel llega en dos versiones: la 
L2H2 con capacidad de carga de mil 171 
kg y la L3H2 con capacidad de carga de 
mil 127 kg. 

Las soluciones de movilidad que ofre-
ce ahora Renault la colocan como una 
gran alternativa para quien busca el ve-
hículo ideal para su negocio, ya sea para 
emprendedores o empresas que harán 
inversión en flotilla. La estrategia de la 
firma de autos de innovar en tecnologías 
más amigables con el medio ambiente, 
también la posicionan como una de las 
que rápidamente han logrado colocar 
más vehículos de carga en lo que se de-
nomina la última milla. 

TIPS PARA EL USO DEL AIRE ACONDICIONADO
Estamos en plena época de calor y el cambio climático lo ha intensificado aún más, por lo que para aguantar el manejo cotidiano seguramente utilizas con más  
frecuencia el aire acondicionado. Aquí te damos unos consejos para el mejor uso de esta comodidad en tu auto

ESTACIÓNATE EN LA SOMBRA
Uno de los mayores problemas con los que lidian los conductores es el sobrecalentamiento del habitáculo del automóvil. Para evitarlo, es preferible estacionarse en un 
lugar cubierto y alejado de la luz solar directa, como un sótano o un estacionamiento techado. Así, el aire acondicionado podrá enfriar el habitáculo con mayor eficacia.

VENTILA EL AUTO ANTES DE USAR EL AIRE
Muchas personas cometen el error de encender el aire acondicionado tan pronto como se suben al auto, sin saber que sólo harán recircular el aire caliente. Por esta 
razón, lo mejor es abrir puertas y ventanas un par de minutos para ventilar el vehículo. Una vez hecho esto, se puede activar el aire acondicionado.

ORIENTA LAS REJILLAS CORRECTAMENTE 
Hay que evitar que el aire dé directo a la persona, pues usarlo de esa forma impide que se distribuya correctamente; es mejor que los difusores del aire apunten hacia 
arriba y lejos de los rostros de los pasajeros.

ENCIÉNDELO A NIVEL BAJO
Por lo general, la temperatura en el interior de un carro tiende a ser más alta que en el exterior. Teniendo esto en cuenta, se recomienda ajustar el aire acondicionado 
poco a poco y empezar a utilizarlo desde el nivel más bajo, de modo que utilice aire del exterior y lo enfríe. 

SUSTITUYE FILTRO
Es importante el mantenimiento constante para ayudar a la limpieza del aire, por lo que se  
recomienda reemplazar el filtro del aire todos los años, para evitar la acumulación de humedad y 
suciedad. 

REVISA NIVELES 
En las constantes revisiones del vehículo también se debe comprobar el nivel del refrigerante del 
aire acondicionado, por lo que es recomendable que se haga en cada visita que hagas al taller.

MANTENIMIENTO REGULAR 
La corrección de fallas de manera regular ayudará a darle una adecuada vida a los componentes 
del aire acondicionado y se logrará un buen funcionamiento evitando que cuando se necesite éste 
no funcione adecuadamente.

RENAULT VA POR LA ÚLTIMA MILLA
La firma francesa quiere ser una de las mejores aliadas para las 
empresas y suma a su portafolio de vehículos de carga a un nuevo 
integrante que promete ser amigable con el medio ambiente
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DOLPHINE MINI 
RETA A LA COMPETENCIA

ALBERTO VELASCO
@VAQUERO_RACING

BYD, empresa china de autos 
eléctricos a escala mundial, 
realizó el lanzamiento de 
uno de los vehículos que da-
rá mucho de qué hablar y pu-

so un nivel más alto en la competencia 
hay para dominar el mercado de estos 
vehículos en el país mediante su Dol-
phin Mini, un hatchback 100% eléctri-
co, que viene a revolucionar el mercado 
nacional ya que llega como uno de los 
autos más asequibles. 

BYD Dolphin Mini destaca por su di-
seño con un cofre corto y faros rasgados 
que fluyen con sus líneas rectas hasta 
enmarcar su parte trasera con su alerón 
y sus luces posteriores en una sola pieza. 
Lo que lo convierte en un modelo aero-
dinámico, moderno y juvenil.

Con una longitud de 3 mil 780 mm, es 
un hatchback subcompacto que ofrece 
agilidad y facilidad de manejo en en-
tornos urbanos. Construido sobre una 
estructura corporal de alta resistencia 
y 6 bolsas de aire en su versión Plus, 
otorga máxima seguridad y protección 
para sus ocupantes, así como la sólida 
e-plataform 3.0 que proporciona estabi-
lidad en todo momento y la revolucio-
naria Batería Blade de BYD que ofrece 
una excelente densidad de energía y una 
vida ultra larga, además de ser la batería 
más segura del mundo.

Las opciones de batería son de 30 
o 38 kWh, que otorga 300 y 380 km de 
autonomía respectivamente, según su 
versión, en un ciclo NEDC asegurando 

BYD pone en alto el listón ante la fuerte competencia que hay, principalmente 
entre las marcas chinas, por dominar el mercado de autos eléctricos en México

viajes más largos con una sola carga, sin 
comprometer la eficiencia energética, 
logrando una velocidad máxima de 130 
km/h, lo que hace que este hatchback 
ofrezca un rendimiento excepcional en 
cualquier situación.

En ContraRéplica Al Volante tuvimos 
la oportunidad de hacer algunos ejer-
cicios para poner a prueba su manejo 
y podemos decir que es un auto suma-
mente ágil, y muy divertido, que entrega 
una gran potencia al tiempo que te deja 
ir muy cómodo, pues contrario a lo que 
parece desde su exterior, cuenta con un 
espacio interior muy amplio. Además, 
BYD ha cuidado cada detalle a pesar de 
ser un vehículo de bajo costo. 

Podemos destacar sus asientos de 
cubo que permiten mayor confort al 
manejar; cuenta con un display de ins-

trumentos de 7 pulgadas y una pantalla 
giratoria de info-entretenimiento de 10.1 
pulgadas, además de tener integrados el 
Android Auto y Apple Car Play. También 
incorpora su asistente de voz “Hi BYD”.

El precio es uno de sus atractivos, ya 
que para las prestaciones que ofrece y 
el nivel de competencia que existe en 
México se debe considerar muy com-

CARACTERÍSTICAS GENERALES

BATERÍA: DE 30 O 39 KWH
AUTONOMÍA: DE 300 KM A 380 KM 

PRECIOS:

DE 358 MIL 800 A 398 MIL 800 PESOS

petitivo, pues inicia en los 358 mil 800 
pesos en su versión de arranque, hasta 
los 398 mil 800 pesos en su versión Plus, 
la más equipada. 
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PEQUEÑO, DIVERTIDO Y ELÉCTRICO

HUGO LOYA

Mini Cooper es uno de 
los vehículos más di-
vertidos en su manejo, 
además de cautivar con 
un diseño único. En esta 

ocasión probamos su versión eléctrica, 
la cual no deja de ser emocionante.

En ContraRéplica Al Volante pusi-
mos a prueba a uno de los vehículos 
más pequeños y queridos del mercado 
internacional: hablamos del Mini Coo-
per, aunque en esta ocasión nos tocó 
manejar la versión 100% eléctrica, mo-
delo con el que la firma alemana quiere 
cautivar a aquellos consumidores que, 
además de buscar un vehículo divertido 
y con gran diseño, también apuestan a 
la ecología.

Esta versión del Mini es realmente 
cautivadora, tiene todas las prestacio-
nes ya clásicas pero, además, cuenta con 
una gran potencia en su motor eléctrico, 
por lo que la diversión no para al condu-
cir este pequeño vehículo y del que les 
aseguramos siempre atrae miradas por 
donde quiera que circule. 

Desde su diseño exterior, Mini hizo 
cambios significativos para darle su per-
sonalidad, por ejemplo, cuenta con un 
diseño más moderno en el frente con 
cortinas de aire integradas a la derecha 
e izquierda. Los espejos laterales lucen 
un tono verde-amarillo que contrasta 
con su color blanco aperlado, mientras 
que sus rines están en tono negro.

Sin embargo, eso no fue lo que más 
nos sorprendió. Lo que nos dejó un gran 
sabor de boca fue su aceleración, pues 
pese a ser eléctrico, descarga toda la 

Mini Cooper tiene todo para ser un vehículo emblemático y ahora la firma alemana le pone más 
diversión con su versión 100% eléctrica, la cual probamos en ContraRéplica Al Volante

energía en el acelerador y se puede al-
canzar velocidad de 100 km/h en sólo 
7.5 segundos y con su tamaño la sensa-
ción deportiva no se pierde en ningún 
momento. 

Así que esperando el semáforo acele-
ramos, más bien despegamos, para dejar 
a todos los autos atrás en cuestión de 
segundos, lo que genera un manejo muy 
divertido y explosivo. Además de diná-

mico en la ciudad, es un vehículo que 
cabe perfectamente casi en cualquier 
lugar.

Esta versión del legendario Mini 
cuenta con detalles como una pantalla 
multifuncional de instrumentos que se 
aprecia detrás del volante, además de 
la clásica pantalla circular en medio del 
tablero, donde se puede controlar toda 
la parte de entretenimiento. 

Mini viene con cuatro modos de ma-
nejo: Sport, Estándar, Green y Green 
+, con los cuales se puede realizar una 
estrategia según el recorrido que se va 
a realizar y ahorrar energía para conti-
nuar con la diversión.

Sin embargo, hay que considerar que 
es un auto pequeño, y en esta versión 
que probamos de tres  puertas, realmen-
te no se tiene un buen espacio para un 
tercer o cuarto pasajero. 

Un elemento que afecta a cualquier 
auto eléctrico es que todavía hay muy 
pocas estaciones de carga en la ciudad. 
Nos encontramos con problemas en los 
centros comerciales, ya que hay muy po-
cos y algunos abusan del uso, ya que se 
quedan en el espacio a pesar de que no 
requieren cargar su auto. 
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HUGO LOYA

Nissan develó oficialmen-
te en Estados Unidos al 
completamente nuevo 
Kicks 2025, que impactó 
por su diseño distintivo y 

avanzada tecnología. La presentación 
de este vehículo, que será producido 
en tierras mexicanas, se realizó a tra-
vés de una experiencia interactiva 
durante la apertura del Torneo de 
Baloncesto de la NCCA 2024 en el es-
tadio Barclays Center.

Como se anunció a finales de 2023, el 
nuevo Nissan Kicks será orgullosamen-
te producido en México, en la planta de 
Aguascalientes, lugar donde también se 
ensamblan los modelos Nissan Versa, 
Nissan Sentra y Nissan March.

Se informó que, dentro del plan de 
inversión de 700 millones de dólares, 
también se realizaron procesos de au-
tomatización, modernización y capa-
citaciones de los empleados para así 
asegurar la innovación y vanguardia 
que caracteriza a la compañía.

Nissan aclaró que los detalles de ver-
siones y equipamientos que se presen-
taron en la develación son exclusivos 
para el mercado norteamericano. Sin 
embargo, detalló que Nissan Mexicana 
anunciará hacia final del año las fechas 
de lanzamiento en México y especifica-
ciones del nuevo Nissan Kicks corres-
pondiente.

Por lo pronto, dijo, el mercado mexi-
cano seguirá disfrutando del actual 
Nissan Kicks 2024 con todas las carac-

terísticas que lo han consolidado como 
líder del segmento y seguirá siendo un 
automóvil fundamental en el portafolio 
de vehículos de Nissan.

La firma japonesa afirmó que, con 
este lanzamiento, que será la atracción 
del Salón de Nueva York a partir del 27 
de marzo, Nissan refuerza su espíritu 
innovador enfocado a exceder las ex-
pectativas de los clientes. 

Kicks se ha convertido en uno de 
los vehículos de referencia para el 
mercado mexicano, debido a sus atri-
butos como es la maniobrabilidad, con 
un desplazamiento eficiente y con las 
dimensiones ideales para moverse en 
la ciudad; además de contar con muy 
buen espacio interior y una cajuela con 
buenas dimensiones.

Adicionalmente, está la versión 
e-power de Nissan, que ha logrado 
también cautivar a los consumidores, 
gracias a la tecnología que permite el 
uso de energía eléctrica y sin necesidad 
de enchufarse. El año pasado, Nissan 
Kicks alcanzó el top de su segmento 
con una participación cercana a 10%.

Aunque no se reveló su precio y 
tampoco para cuándo estará este nue-
vo vehículo en el mercado mexicano, se 
espera que pueda ser de manera rápi-
da, debido a la buena aceptación que 
tiene este modelo entre los consumi-
dores mexicanos, quienes han probado 
las bondades de Kicks, tanto en su ver-
sión de motor a combustión como en 
su versión con la tecnología e-power. 

La automotriz japonesa 
da un paso adelante para 

cautivar con uno de sus 
modelos más cotizados, 

el Nissan Kicks, el cual 
presentó su nueva 

cara para este 2025 en 
Estados Unidos

NISSAN PRESENTA AL 
NUEVO KICKS
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KIA REVELA DETALLES DEL K4KIA REVELA DETALLES DEL K4

HUGO LOYA

Recientemente Kia trajo 
a México su modelo K3 
y ha logrado muy buena 
aceptación con este nue-
vo concepto de auto com-

pacto; ahora, Kia Corporation reveló 
imágenes del diseño exterior e interior 
del K4 a escala internacional, un se-
dán compacto que adopta la actitud 
de la marca de avanzar de manera 
constante.

La firma coreana se ha mantenido 
muy activa en el desarrollo de nuevos 
productos y muestra cambios relevan-
tes para el segmento de los sedanes 
compactos con K4, el cual, dice, está 
inspirado en la filosofía de diseño 
“Opposites United” de Kia, en parti-
cular en el pilar “Power to progress”. 
El exterior del sedán compacto K4 
simboliza la determinación incesante 
de Kia de crear las soluciones de mo-
vilidad más inspiradoras, innovadoras 
y estéticamente avanzadas.

“Cada contorno, curva y detalle del 
K4 ha sido cuidadosamente conside-
rado y diseñado para adherirse a la 
filosofía de diseño de Kia, ‘Opposites 
United’, que reúne superficies limpias, 
perfiles definidos y detalles tecnológi-
cos en una declaración audaz y cohe-
siva. Cada aspecto fortalece aún más 
la relación entre la marca y el diseño”, 
señaló Karim Habib, vicepresidente 
ejecutivo y director de Diseño Global 
de Kia.

Además se informó que los diseña-
dores de Kia crearon una carrocería de 
formas modernas y únicas al torcer las 
conexiones de cuadrados lógicamen-
te alineadas de una forma aparente-
mente ilógica, a lo que los diseñadores 
exteriores de Kia se refieren como  
“Twist Logic”. 

El flujo orgánico de luz, que se crea 
entre los cuadrados alternados, enfa-
tiza la forma que recorre el diseño de 
toda la carrocería. Este enfoque disrup-

tivo es particularmente evidente cuan-
do el K4 se ve desde el perfil lateral, 
donde el estilo fastback en flecha re-
suena perfectamente con la naturaleza 
audaz y progresiva de la marca Kia.

En la parte frontal, el Kia K4 crea 
una impresión llamativa al instante. 
Los faros verticales, colocados en los 
bordes extremos, contribuyen a la crea-
ción de una postura amplia y ultra se-
gura, mientras que los elementos de 
luz diurna (DRL) se integran con tiras 

La empresa coreana avanza en la innovación, ahora en el segmento 
de los sedanes compactos, donde quiere retomar la ruta ganadora, 
por lo que dio a conocer su nuevo modelo el K4

cromadas horizontales para acentuar 
aún más el atractivo del K4. La última 
versión de la tecnología de iluminación 
Star-Map de Kia, basada en un tema 
de constelaciones, crea una evolución 
adicional de la Tiger Face característica 
de la marca.

El estreno mundial del Kia K4 tendrá 
lugar en el Salón Internacional del Au-
tomóvil de Nueva York. Kia presentará 
una transmisión en vivo, a la que todos 
pueden unirse en worldwide.kia.com.
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PIAGGIO SE ABRECAMINO 
CON MOTOPLEX

ALBERTO VELASCO 
@VAQUERO_RACING

Se realizó el tradicional corte 
de listón para dar por inaugu-
rada la nueva tienda Motoplex 
Polanco con la presencia de 
Marco Dacunzo, CEO de Piag-

gio Group Americas, Martín Shuwartz, 
CEO de Grupo Simpa y Moto Continen-
tal, Martín Dick, country manager de 
Motocontinental México y todo el equi-
po de Motoplex Polanco.

El nuevo Flagship Store del Grupo 
Piaggio en México ocupa 536 metros 
cuadrados, convirtiéndose así en la más 
grande del país y de las más grandes de 
Latinoamérica.  La apertura de la nueva 
tienda coincide con el 140 aniversario 
del nacimiento de Grupo Piaggio, fun-
dado en 1884, y confirma su amplia 
estrategia en el campo de la oferta de 
vehículos de dos ruedas.

Motoplex Polanco se presenta como 
un auténtico hogar para los amantes 
y entusiastas del motociclismo, pues 
en ella  se podrán encontrar toda la 
oferta completa de las marcas Piaggio, 
Vespa, Aprilia y Moto Guzzi, por lo que 
también hallarás la motocicleta que se 
pueda ajustar a tu estilo y preferencia 
de manejo y por su puesto a tu presu-
puesto pues puedes encontrar motos 

Grupo Piaggio, líder mundial en la producción de scooters y 
motocicletas, abrió su nueva Flagship Store Motoplex Polanco

por menos de 70 mil pesos y/o hasta 
más de medio millón de pesos. 

Otra característica de esta tienda es 
que tienen un espacio designado para 
cada marca y que además, en un solo 
lugar puedes contar con servicios de 
mantenimiento y postventa, accesorios, 
merchandising y diferentes opciones de 
entretenimiento, entre la que se destaca 

Vespa Café, un espacio exclusivo donde 
se podrá relajar el cliente, convirtiendo 
así la visita a la tienda en toda una ex-
periencia. 

Durante este evento pudimos pre-
senciar dos sorpresas, la primera fue la 
entrega de su Vespa al primer cliente 
de la tienda. La segunda fue la presen-
tación de la nueva Moto Guzzi, llamada 

Stelvio, un vehículo tipo Adventure Tou-
rer y que además es el más moderno de 
la marca. Cuenta con un potente mo-
tor bicilíndrico en V "Compact Block" 
de 1.042 cc, una autonomía de más de 
400 km y un diseño que pone un fuer-
te énfasis en la seguridad y el confort. 
La nueva Stelvio permite aprovechar al 
máximo cada viaje desde las ajetrea-
das calles de la ciudad hasta terrenos 
inexplorados.

Pudimos platicar con Martin 
Schuwartz, CEO de Moto Continental, 
quien nos comentó que para ellos esta 
alianza con grupo Piaggio es muy im-
portante pues es clave para la expan-
sión y llevar productos de calidad a los 
mercados más importantes. Además, 
están seguros que la calidad y la aten-
ción al cliente serán uno de sus mejores 
aliados por eso su apuesta es también a 
la post venta como diferenciador. 
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INSPIRA A MUJERES EN MOTOINSPIRA A MUJERES EN MOTO

ALBERTO VELASCO 
@VAQUERO_RACING

Claudia Ovalle, mejor conoci-
da como Cló, es una mujer 
digna de admirar pues lo 
que busca es ayudar a otras 
mujeres a que se sientan 

más libres, que sepan que son capaces 
de hacer cualquier cosa que se propon-
gan, además de hacerlas sentir seguras 
y soportadas por toda una tribu. 

Cló se dio cuenta que hay cosas que 
puede hacer para ayudar a otras mu-
jeres a que aprendan de alguien, pues 
ya recorrió el camino de la manera no 
tan fácil, por lo que comparte sus cono-
cimientos para que las demás puedan 
hacerlo de una manera más sencilla. 
Los límites, dice, están en la cabeza de 
cada una y es solo aprender a quitar 
esos bloqueos y que se den cuenta que 
si pueden y que pueden lograr todo lo 
que se propongan. 

SHE CAN RIDE es la comunidad que 
ella fundó para empoderar a las muje-
res, utilizando el motociclismo como 
un punto de encuentro entre mujeres 
que desean aprender, manejar moto, 
viajar, divertirse, convivir, etcétera.

En entrevista con ContraRéplica Al 
Volante nos narra que comenzó ense-
ñando a las mujeres a sentirse seguras 
y que se den cuenta que pueden ma-
nejar una moto, pues dan cursos desde 
cero hasta niveles más avanzados.

Claudia Ovalle busca ayudar a otras mujeres a sentirse en libertad y a que encuentren la 
capacidad para superar retos; todo, a través de recorrido en motocicleta

Sin embargo, hoy en día SHE CAN 
RIDE se ha convertido ya en todo un 
movimiento de empoderamiento fe-
menino, que está rompiendo con todas 
las barreras y estereotipos, y no solo 
eso si no que este movimiento ya está 
impactando a nivel mundial pues cada 
vez son más las mujeres de diferentes 
nacionalidades que pertenecen a esta 
comunidad y que están impactando a 
su vez en sus diferentes comunidades 
y países logrando llegar a más y más 
mujeres. Además de crear una con-
ciencia diferente en los hombres que 
hemos tenido el placer de compartir 
una charla con ellas. 

Cló se considera una mujer que le 
apasiona ayudar a otras personas, ver 
cómo está su entorno y cómo mejo-
rarlo, y en este caso a su tribu, que son 
mujeres, le gusta impulsarlas y apo-
yarlas, además,  de que les gustan las 
motos y viajar.

Nos detalla que cuando inició en el 
mundo del motociclismo su primera 
pregunta fue “¿y dónde están las mu-
jeres?”, pues las que habían eran muy 
contadas y no existía una comunidad 
para salir de viaje entre amigas. Por 
ello, comenta, comencé mi comuni-
dad, aunque algunos dudaban que se 
lograra. 

“Pero todo está en creer en tu pro-
yecto y trabajar para lograr lo que te 
propones. Hemos tenido experiencias 
que, por ser mujeres, en algunas agen-
cias de motos, no les hacen caso, no 
les quieren vender, no creen que son 
motociclistas o que puedan pagar la 
moto”, enfatiza y señala que a través 
de SHE CAN RIDE todas las mujeres 
pueden alcanzar sus metas, porque 
encuentran apoyo. 

8 www.grupoenconcreto.com


